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DIARIO DA REPUBLICA

Decreto Presidencial n.° 105/14
de 16 de Maio

O Plano Nacional de Desenvolvimento (PND) 2013-2017
tem como objectivo a promog&o da estabilidade, o crescimento
e a criagdo de emprego. Estes elementos que constituem a
forca motriz do Programa do Governo, que visa a melhoria
permanente das condicdes de vida da populacdo, através
da promocéo da produgdo agricola e do abastecimento em
quantidade e qualidade de bens de consumo.

Para atingir os objectivos propostos € necessario o
enquadramento das Politicas de Desenvolvimento Sectorial
e Territorial.

O quadro macro-econdmico para o periodo 2013-2017
visa preservar a estabilidade macro-econdémica, a protecgdo
da producgéo nacional, tendo como base a substituigdo gradual
das importacdes e a estabilidade dos precos, 0 que impde a
necessidade da formulagdo de uma Politica Comercial favo-
ravel a promogdao da iniciativa de todos os intervenientes no
contexto de uma economia de mercado.

A Politica Comercial traga os principios orientadores, 0s
objectivos de curto, médio e longo prazos para o desenvol-
vimento da actividade comercial em Angola, envolvendo
activamente a iniciativa privada, tendo em conta as leis que
regem o mercado, as parcerias publico-privadas e o papel
regulador e facilitador do Estado.

O Presidente da Republica decreta, nos termos da alinea d)
do artigo 120.°¢e do n.° 3 do artigo 125.°, ambos da Constituicao
da Republica de Angola, o seguinte:

ARTIGO 1.0
(Aprovacao)

E aprovada a Nova Politica Comercial de Angola, anexa
ao presente Decreto Presidencial e que dela é parte integrante.
ARTIGO 2.°
(Revogacao)

E revogada toda a legislag&o que contrarie o disposto no
presente Diploma.

ARTIGO 3.°
(Davidas e omissoes)

As dividas e omissOes resultantes da interpretacdo e
aplicacdo do presente Decreto Presidencial sdo resolvidas
pelo Presidente da Republica.

ARTIGO 4.°
(Entrada em vigor)

O presente Diploma entra em vigor na data da sua publicagéo.
Apreciado em Conselho de Ministros, em Luanda,
aos 29 de Janeiro de 2014.

Publique-se.

Luanda, aos 21 de Abril de 2014.

O Presidente da Reptiblica, Jost EDUARDO DOS SANTOS.

1. Introducéao

O Plano Nacional de Desenvolvimento (PND) 2013-2017
tem como objectivo a promogao da estabilidade, o crescimento
e a criagdo de emprego, elementos que constituem a forca
motriz do Programa do Governo.

Para atingir 0s objectivos propostos é necessario o
enquadramento das Politicas de Desenvolvimento Sectorial
e Desenvolvimento Territorial, a luz das quais devem ser
analisados e avaliados 0s projectos estruturantes.

Com efeito, 0 apoio ao desenvolvimento do comércio
e da produgdo agro-pecudria, aliado a industrializagdo, séo
aspectos preponderantes que contribuem para a redugéo dos
desequilibrios nas trocas comerciais internas e externas, na
geracdo de emprego e para a criacéo da riqueza das populagoes.

Em termos sécio-econémicos, o Pais tem vindo a registar
progressos significativos e o sector comercial tem conhecido
melhorias no seu desempenho que se traduzem na implemen-
tacdo de plataformas logisticas comerciais, expanséo da rede
comercial e infra-estruturas de apoio & comercializacéo rural,
do fomento da producéo agricola comercializavel, da oferta
de bens e servicos, do incentivo das exportacdes, alteracéo
da estrutura das importacdes, onde o dominio dos bens de
consumo assume papel de relevo.

O quadro macro-econémico para o periodo 2013-2017
visa preservar a estabilidade macro-econémica, com base
na estabilidade dos precos, o que impde a necessidade da
formulacdo de uma Politica Comercial favoravel a promogao
da iniciativa de todos os intervenientes no contexto de uma
economia de mercado.

A actividade comercial em Angola é ainda sustentada
basicamente pelas importacdes e o circuito de distribuicéo é
caracterizado por situacdes de oligopdlio com consequéncias
negativas para os consumidores, quer em termos das quanti-
dades comercializadas, quer em termos de pregos praticados.

A politica comercial traca os principios orientadores, 0s
objectivos de curto, médio e longo prazos para o desenvol-
vimento da actividade comercial em Angola, envolvendo
activamente a iniciativa privada, tendo em conta as leis que
regem o mercado, as parcerias publico-privadas e o papel
regulador e facilitador do Estado.

No fundo a conjugacéo adequada de todos esses elementos
no dominio do comércio, devem contribuir para se alcancar trés
designios fundamentais para o crescimento e desenvolvimento
socio-econémico, designadamente:

A estabilizagdo macro-econémica;
Crescimento e emprego;
Recuperacdo da producdo interna.

Esses trés vectores contribuem directamente para esta-
bilidade da distribuicdo do consumo, concorrendo para o
aumento da producdo interna e da oferta de bens e servicos,
a regularizacdo de precos e da seguranca alimentar.
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A. Definicao da Politica Comercial
APolitica Comercial abarca principios e medidas conce-
bidos em concordancia com a Politica Econémica
do Pais, preconizando os objectivos, as prioridades
do desenvolvimento do comércio, assentes no
papel regulador do Estado, na iniciativa privada
e nas forcas do mercado.

B. Objectivo Geral da Politica Comercial

A Politica Comercial de Angola visa impulsionar
o desenvolvimento do comércio no Pais,
estimulando a produgdo diversificada de bens
e servicos, de modo a responder as necessi-
dades do mercado interno e o incremento das
exportacdes mercantis em conformidade com
o Plano Nacional de Desenvolvimento (PND)
2013-2017.

C. Visao Estratégica da Politica Comercial
A concepcdo e adopcdo de uma Politica Comercial

justificam-se pela necessidade de:

i. Definir o quadro de intervencéo do Estado;

ii. Tracar as grandes opgdes que devem nortear o
desenvolvimento do sector;

iii. Definir as prioridades e 0s objectivos do
desenvolvimento comercial no quadro do
Plano Nacional de Desenvolvimento (PND)
2013-2017;

iv. Garantir a previsibilidade na actuacéo do Estado;

v. Facilitar o acesso ao investimento e desenvol-
vimento do comércio;

vi. Garantir a qualidade dos produtos para o con-
sumo interno, bem como para a exportacao;

vii. Fomentar a produgdo nacional, bem como
as exportacgoes;

viii. Ajudar o comércio internacional, no estabeleci-
mento de padrdes e metas claras que podem ser
entendidas por potenciais parceiros comerciais.

D. Pressupostos Fundamentais da Politica Comercial
A politica comercial delimita a actividade comercial,
enquadrando-a nos objectivos definidos no Pro-
grama do Governo que visam:
i. A facilidade e fluidez das trocas comerciais;
ii. Adisponibilidade de bens, produtos e servicos
aos consumidores;
iii. O alcance da seguranca alimentar e nutricional,
iv. A estabilizacdo dos pregos;
v. A erradicacdo da fome e da pobreza;
vi. O desenvolvimento econdmico e
humano sustentavel;
vii. O aumento e a maior distribui¢do dos rendimentos;
viii. Areducdo da dependéncia econdmica do exterior;
ix. A diversificacdo das exportacoes;
X. A substituicdo gradual das importacdes;

xi. A integragdo regional e participagdo no comeér-
cio internacional.

E. Dominios da Politica Comercial

Para cabal prossecucao do papel que lhe é reservado
no dmbito do Plano Nacional de Desenvolvimento (PND)
2013-2017, a Politica Comercial assenta fundamentalmente
nos seguintes dominios:

E.1. Comércio e Servi¢os Mercantis:

i. Promover o estabelecimento de uma rede de
armazenagem, compreendendo armazéns de
grande, médio e pequeno porte, de forma a
garantir a stockagem dos produtos, assim como
acriacao de armazéns de reserva alimentar para
o Pais, organizados por regides;

ii. Promover a expansdo da rede comercial, com
0 surgimento de centros comerciais, super-
mercados, minimercados, mercearias, lojas
de proximidade, rede de talhos e peixarias nas
areas urbanas, periurbanas e rurais;

iii. Promover o reordenamento da rede comercial
e 0 urbanismo comercial;

iv. Organizar e modernizar a actividade comercial
e de prestacdo de servicos mercantis do espago
publico envolvente em areas limitrofes aos
centros urbanos com caracteristicas de elevada
densidade comercial, centralidade, multifun-
cionalidade de desenvolvimento econémico,
patrimonial e social,

v. Promover a reconversao progressiva do sector
informal do comércio, contribuindo para a criacdo
de infra-estruturas e meios apropriados, de modo
acriar um clima propicio ao desenvolvimento
da actividade, num contexto da formalizacdo
do comércio;

vi. Desenvolver normas, técnicas e legislacédo
adequada que permitam a salvaguarda e defesa
dos consumidores, em particular no que se
refere & salide, higiene e seguranca, bem como
a protec¢do do meio ambiente;

vii. Reforcar a actividade reguladora do Estado,
devendo para o efeito desenvolver um sistema
de informac&o comercial solido e fiavel;

viii. Monitorar a producéo e a importacéo de bens
de consumo.

E.2. Comércio Rural e Empreendedorismo:

i. Contribuir para o crescimento da producéo
agricola e industrial, orientada para 0 mercado
interno e o alcance da seguranca alimentar;

ii. Promover uma rede comercial de proximidade
entre a cidade e 0 campo, virada para o abasteci-
mento as populag@es rurais, ao desenvolvimento
da actividade agricola e industrial, estimulando
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o incremento da produtividade, especializacéo
e qualidade da producdo;

iii. Promover a transferéncia de excedentes de
producdo agricola das zonas de producgdo para
as de consumo;

iv. Contribuir para a redugao dos custos das tran-
sacgBes comerciais entre 0 campo e 0s grandes
centros de consumo;

v. Contribuir para a reducao da inflacéo pela via do
aumento da oferta entre os produtos manufactu-
rados, agricolas, pecuarios e apicolas, elevando
deste modo, o nivel de vida das populagdes;

vi. Dinamizar e Incentivar o empreendedorismo
e 0 agro-negocio.

E.3. Diplomacia Econémica e Comércio Externo:

i. Contribuir para a melhoria da balanca comercial;

ii. Promover o aumento e a diversificacdo das
exportacdes, privilegiando os produtos e
Servigos que mais concorram para 0 aumento
das receitas em moeda externa;

iii. Garantir o aprovisionamento do mercado
interno em matéria-prima e equipamento para
impulsionar a producéo de bens para o0 mercado
interno e externo;

iv. Fomentar e apoiar ac¢des que visem garantir
que os produtos importados obedecam as
normas internacionais;

v. Estabelecer medidas de politicas que promo-
vam as exportacOes e a substituicdo gradual
das importacdes;

vi. Apoiar as iniciativas regionais e internacionais
que contribuam para a cooperacao e integracdo
econdmica a nivel da regido, bem como ao
aproveitamento das sinergias para potenciar
os beneficios do comércio internacional para
0s paises.

E.4. Controlo de Qualidade, Inspeccédo e Defesa do
Consumidor:

i. Garantir a seguranga sanitaria e qualidade dos
produtos, baseados em analises laboratoriais,
para consumo com vista a proteccao da saide
publica e bem-estar do consumidor;

ii. Criar um sistema de proteccdo do consumidor
que especifique as responsabilidades dos for-
necedores, assegurando que os bens e servicos
satisfacam os requisitos normais de consumo,
durabilidade, utilizacdo e fiabilidade;

iii. Fiscalizar e inspeccionar a actividade comercial
de forma a garantir a observancia das normas
e leis estipuladas no Pais;

iv Promover ac¢des junto das empresas produtoras
e importadoras para a melhoria da qualidade
dos produtos e diversificacdo de oferta;

v. Estabelecer mecanismos de cooperacéo institu-
cional com o Ministério da Agricultura atraves
do Gabinete de Seguranca Alimentar para o
permanente aprimoramento das técnicas e boas
préticas de seguranca alimentar na distribuicéo
€ N0 CoNsSumo.

F. Principios Fundamentais e Prioridades da Politica

F.1. Principios Fundamentais
Na prossecucdo dos objectivos definidos, a Politica

Comercial orienta-se pelos seguintes principios:

i. A conformidade com as op¢des fundamentais
da politica econdmica do Pais;

ii. A definicdo do comércio como actividade essen-
cialmente baseada na iniciativa privada e como
elo necessério entre a producéo e 0 consumo;

. A necessidade de reabilitacdo, construcdo e
modernizacdo da rede comercial e de servi-
¢os afins;

iv. O desenvolvimento harmonioso do territdrio
nacional, contribuindo dessa forma para a redu-
¢ao das assimetrias regionais e para uma maior
integragdo entre o meio rural e 0 meio urbano;

v. O refor¢o dos mecanismos de cooperacao e de
parceria entre o sector publico e privado;

vi. O aprofundamento dos mecanismos de defesa do
consumidor e da garantia da livre concorréncia
entre 0s agentes econémicos;

vii. A necessidade de promog&o das exportacGes e
de administracdo do processo das importacdes,
tendo em conta os interesses econdmicos do
Pais, particularmente na protec¢do da produ-
¢do nacional;

viii. O privilégio das relagdes econdmicas com
0s paises da regido, a nivel bilateral e a nivel
das organizagdes multilaterais de cooperacéo;

ix. O desenvolvimento e a valorizacdo do capi-
tal humano.

F.2. Critérios de Priorizacao

A definigdo de prioridade da Politica Comercial permite
orientar os recursos humanos, materiais e financeiros, por
natureza escassos, para aqueles sectores e actividades que
mais contribuem para o desenvolvimento do sector comercial
em prol dos objectivos tragados.

Considerando o papel do Sector para a economia nacional
e a situacdo em que este se encontra, a politica comercial
prioriza as areas e actividades que:

Contribuam para a eliminagéo de obstaculos
com que se confronta o desenvolvimento do
comércio no Pais e no aproveitamento das
oportunidades actualmente existentes para a
rapida recuperacdo do sector;
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Promovam a revitalizagdo e integragdo econdmica
rural e urbana;

Tenham um efeito dindmico sobre 0s outros sectores
da economia e agro-industria;

Contribuam para a eliminacéo da fome, da pobreza
e aumento do rendimento;

Contribuam para a expanséao da rede comercial;

Contribuam para a defesa do consumidor;

Promovam a facilitacdo do comércio;

Promovam a liberalizagdo do comércio de servigos.

pela promocéo do desenvolvimento dos meios
e infra-estruturas necessarios;

xi. Assegurar o alargamento da rede formal,
logistica e de distribuigdo a todo o territdrio
nacional, a pregos estaveis e aum nivel tal que
satisfaca as necessidades das populacdes e da
actividade produtiva, bem como promover o
seu desenvolvimento;

xii. Promocédo da comercializagdo de produtos
agricolas, sobretudo os do sector familiar e da
seguranga alimentar;

G. Intervenientes da Politica Comercial xiii. Incentivo ao empreendedorismo no meio rural

e facilitacdo do acesso ao crédito;
xiv. Criar mecanismos para a supervisdo e regulacéo

G.1. O Papel do Estado
Ao Estado compete orientar e regular o desenvolvimento

do comércio e criar condi¢Bes que promovam a
sua expansdo. Neste contexto, cabe ao Estado o
seguinte:

i. Criar um ambiente favordvel ao investimento
nacional e estrangeiro no Sector do Comércio;

ii. Criar um ambiente atractivo a iniciativa privada
e favoravel a competicao, através da:

Simplificagdo dos procedimentos burocraticos e
adequados da legislacdo comercial;

Promoc&o do didlogo permanente com os principais
intervenientes no sector;

Estabelecimento de sistemas de incentivos adequados;

iii. Apoiar a iniciativa privada para a realizacdo
de investimentos, no dominio do comércio e
servicos mercantis;

iv. Promover as exportacdes, sobretudo de produtos
excedentarios e a conquista de novos mercados;

v. Promover e apoiar 0 enquadramento no mercado
do sector agricola familiar, valorizando o seu
potencial produtivo;

vi. Monitorizar e implementar mecanismos que
contribuam para a garantia do aprovisionamento
e distribuigdo regular de produtos essenciais a
populacédo e de combate a especulacéo;

vii. Criar mecanismos de controlo e salvaguarda
da saude e bem-estar dos consumidores;

viii. Apoiar a criagcdo e o desenvolvimento de
uma rede nacional de laboratérios de testes
devidamente reconhecidos de infra-estruturas
no &mbito das analises de qualidade dos pro-
dutos alimentares e outros bens de consumo
e 0 estabelecimento de um sistema nacional
de acreditacéo;

ix. Fomento da cooperacdo entre o sector publico
e sector privado para a promocao da expansao
da rede comercial e a criacdo, operacionaliza¢do
de infra-estruturas logisticas;

X. Criacdo de mecanismos que encorajem a recon-
versdo gradual do sector informal no formal,

dos produtos alimentares e farmacéuticos.

xv. Pelo cariz integrado que este tipo de interven-
¢do assume, é pressuposto das mesmas um
alinhamento intersectorial, nomeadamente com
0s sectores da economia real e com o sector
empresarial publico e privado.

G. 1.1. Sectores da Economia Real
No ambito da Administracdo Central do Estado:

Agricultura e Desenvolvimento Rural, que define
a politica e estratégia para o desenvolvimento
nacional nos dominios, agréario, florestal e
rural, promovendo e coordenando as ac¢oes
necessarias a sua execucao, face a necessidade
em provisionar em bens de consumo final e
intermédio, o mercado interno e potenciar
as exportacoes;

Pescas, que define a politica e estratégias do
desenvolvimento das actividades piscatoria,
em especial no que concerne a exploracgéo e
aproveitamento dos recursos naturais nacionais,
a producédo no dominio das capturas do pescado,
a producdo no dominio da aquacultura e extrac-
¢do do sal, face a necessidade em garantir o
aprovisionamento do mercado interno e externo;

Industria, que elabora o quadro do planeamento
geral do desenvolvimento do Pais, a politica e
os planos relativos a industria transformadora,
coordenando e assegurando a sua execugao paraa
promog&o da transformagéo das matérias-primas
em produtos acabados para 0 mercado interno
e externo, aumentando o valor acrescentado da
economia nacional;

Transportes, que define estratégias e politicas
do sector, com base nos indicadores macro-
-econdmicos, promovendo o desenvolvimento
e optimizacdo para a prestacdo dos servigos nos
varios ramos da sua actividade, face a necessi-
dade em assegurar o transporte e comunicagao
no dominio interno e externo, garantindo a
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facil e econdmica circulacéo de bens entre os
agentes econémicos;

Construgdo, que define a politica no dominio das
obras publicas e construcéo civil, no sentido
da promocéo das infra-estruturas econdmicas
e sociais, assim como o licenciamento para a
construcdo das infra-estruturas comerciais, e
ndo s6, do dominio publico e privado, bem
como a recuperacdo das infra-estruturas viarias,
fundamentais para a prossecucéo do comércio;

Energia e Aguas, sendo responséavel pelo desen-
volvimento das expectativas politicas, plani-
ficagdo, coordenacdo e supervisao, e controlo
das actividades relativas ao aproveitamento e
utilizagéo dos recursos energéticos e hidricos,
permitindo garantir a qualidade do servico
publico e a economia dos factores de producao,
servindo de forga motriz para o arranque e sus-

A modernizagéo dos procedimentos aduaneiros
é tarefa essencial, para a implementagdo de
medidas de facilitacdo do comércio.

No ambito da Administracdo Local do Estado:

Governos Provinciais e Administracdes Municipais,
que, através da Lein.° 17/10, de 29 de Julho, da
Organizagao e do Funcionamento dos Orgéos da
Administracdo Local do Estado, desempenham
um papel fundamental na operacionalizagio da
politica comercial ao seu nivel mais directo e
local, através das Direc¢Bes Provinciais do
Comércio, tornando célere o licenciamento,
promovendo o urbanismo comercial dentro
das politicas de ordenamento local e sendo o
ponto de contacto de maior capilaridade com
0s operadores e 0s Ultimos destinatarios da
politica comercial, nomeadamente os cidaddos
e empresa enquanto clientes e consumidores.

tentabilidade de todos os sectores econdmicos; G.2. O Papel do Sector Empresarial

Planeamento e Desenvolvimento Territorial, O sector empresarial desempenha um papel crucial na

que define o planeamento e desenvolvimento  materializacéo da politica comercial, assumindo a lideranca
territorial, a politica nacional de investimento  no seguinte:

publico, bem como rege e monitoriza as esta-

tisticas nacionais, através do Instituto Nacional G.2.1. Sector Empresarial Pablico

de Estatistica;

Economia, enquanto responsavel pela definicao
da estratégia de desenvolvimento e politica
econdmica nacional, e a quem compete tutelar o
sector empresarial pblico, bem como definir as
politicas de intervencdo para o desenvolvimento
do sector privado, nomeadamente no dominio
das micro, pequenas e médias empresas. Assume
ainda, em consonancia com a Justiga, Comércio
e Finangas, uma responsabilidade fundamental
na desburocratizacdo do processo de criacdo
de empresas;

Financas e Banco Nacional de Angola, no que
tange a reger a politica monetaria, financeira
e cambial nacional, a politica nacional de
precos, a supervisao das institui¢des finan-
ceiras bancarias e ndo bancérias nacionais e
dos grandes fluxos monetérios nacionais, 0
sistema de desalfandegamento de mercadorias
e o controlo geral do sistema fiscal nacional;

O aperfeigoamento dos sistemas de controlo adop-
tados pelo Servico Nacional das Alfandegas,
em especial daqueles destinados a assegurar
a observancia de exigéncias relativas a salde
(tanto humana quanto animal e vegetal), ao
meio ambiente e a seguranca nacional, também
demandou elevados investimentos em infra-
-estruturas e capacitacdo de pessoal, além de
reformas institucionais e administrativas;

i. Estabelecimento de parcerias publico privadas,
para a exploracéo de infra-estruturas logisticas
gue garantam a recepgdo, 0 armazenamento,
a conservacao e a distribuicdo da producéo
interna (agricola e industrial nas zonas da sua
maior concentracao);

ii. Realizacdo de investimentos na area comercial,
visando a reabilitagéo, expanséo e modernizagao
da rede comercial e a criagdo de emprego;

iii. Compra dos excedentes agricolas, canalizando-
-0s para o abastecimento do mercado interno
e para a exportagao;

iv. Diversificacdo da producéo exportavel e pesquisa
de mercados;

v. Garantia do aprovisionamento do mercado em
matérias-primas e equipamentos para impul-
sionar a producdo de bens para 0 consumo e
para a exportacdo;

vi. Incentivar a concorréncia por via da qualificacdo
dos servigos e garantia de precos justos;

vii. Promover a criacéo de postos de trabalho
directos e indirectos;

viii. Dinamizar o Instituto Nacional de Promocéo
das Exportacbes — INAPEX;

ix. Promover e fortalecer redes de transportacéo
de produtos, para apoio do comércio rural;

x. Fortalecer os Entrepostos Aduaneiros e outras
estruturas do ramo do comércio;

xi. Promover o aumento da oferta de bens e servicos
para a estabilizacdo dos precos.
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G.2.2. Sector Empresarial Privado

i. Dinamizacdo e diversificacdo da producéo nacional;

ii. Realizacdo de investimentos na area comercial
e contribuir na expansdo da rede comercial com
vista a cobrir o défice existente;

iii. Reabilitacdo, modernizag&o e expanséo da rede
comercial e das infra- estruturas de apoio ao
desenvolvimento do comércio, com prioridade
para as zonas rurais;

iv. Desenvolvimento e exploracdo de infra-estruturas
logisticas que garantam a recepcdo, 0 arma-
zenamento, a conservagao e a distribuicdo da
producdo interna;

v. Participacdo no processo de formaliza¢do das
estruturas comerciais;

vi. Participagao no abastecimento e distribuicéo de
bens e servicos mercantis no circuito urbano
e rural;

vii. Participacdo nas iniciativas de cariz publico-
-privado para a promocéo e exploracdo das
infra-estruturas logisticas que garantam a
recepcdo e 0 armazenamento da produgao agri-
cola e industrial de cariz grossista e retalhista;

viii. Participago no abastecimento e distribui¢do
de bens e servigos mercantis no circuito urbano
e rural;

ix. Dinamizag8o de operadores de transportacéo
e distribuicdo logistica.

2. Estratégias de Implementacao da Politica Comer-
cial

H. Instrumentos da Politica e Acgdes Prioritarias

A estratégia de implementacdo da politica comercial
compreende a adop¢édo de um conjunto de medidas que devem
orientar o desenvolvimento das actividades do sector e a sua
programacao estratégica.

Para o alcance dos objectivos da politica comercial, séo
definidos os seguintes vectores de actuacao estratégica:

H.1. Comércio e Servigos Mercantis

H.1.1. Reabilitacdo e Expanséo de Infra-Estruturas
para o Exercicio da Actividade Comercial e de Presta¢do
de Servicos

A rede comercial é fundamental para a viabilizagdo das
trocas entre os centros de producdo, localizados fora dos
meios urbanos e o0s centros de consumo, mais concentrados
nos meios urbanos, contribuindo, deste modo, para a melhoria
das condices de vida das populages.

Com vista a assegurar a sua reconstituicdo e expansédo
devem ser empreendidas as seguintes acgoes:

i. Amobilizacéo de recursos internos e externos e

a sua colocagdo a disposig¢ao do sector privado

para a reabilitagdo da rede comercial rural.

Neste contexto, deve ser potenciada a ac¢do do

Fundo de Desenvolvimento atraves do BDA,
no apoio a iniciativa dos comerciantes para a
recuperacdo da rede comercial quer urbana,
assim como periurbana e rural;

ii. Promover a realizacdo de investimentos em
infra-estruturas que assegurem a recepcao, 0
armazenamento e a conservagao dos produtos
nas zonas de maior concentragdo de producéo
e que garantam a distribui¢do dos mesmos por
todo o Pais;

. Consolidar a existéncia de uma rede comercial
retalhista que seja capaz de converter de modo
progressivo e gradual a rede comercial informal
numa rede formal convenientemente estruturada;

iv. Incentivar o urbanismo comercial, promovendo
a construcao de centros comerciais de bairro,
onde se possa concentrar 0 COMErcio e 0 Servico
mercantil de proximidade;

v. A aceleragdo da venda das lojas pertencentes
ao Estado nas zonas rurais e promog&o da sua
reabilitacéo através de:

a) Simplificacdo dos processos de avaliacdo e
adjudicacéo;

b) Estabelecimento de prazos, nos contratos de adju-
dicacdo, para inicio ou reinicio de actividade;

vi. Construcdo e expanséo de mercados de perimetro
urbano e suburbano que permitam albergar
os vendedores de rua. Estudos de diagnostico
da situacdo devem ser realizados com vista a
avaliacdo real e identificacdo das necessidades;

vii. A descentralizagdo do licenciamento da acti-
vidade comercial,

viii. A coordenacdo institucional visando a priori-
zacdo da reabilitagdo das vias de acesso e das
comunicacdes para as zonas com maior densidade
populacional e com potencial produtivo;

ix. A concessdo de beneficios fiscais aos inves-
timentos de construcdo e reconstrucdo de
infra-estruturas comerciais, particularmente
nas zonas rurais.

Na prossecucao destes objectivos, deve ser observado o
principio de especializagdo dos estabelecimentos comerciais
por classes de produtos, nas zonas urbanas.

H.1.2. Mecanismos de Comercializacdo de Produtos
Agro-Pecuarios

A existéncia de sistemas funcionais de comercializago
de produtos agricolas é fundamental para incentivar o desen-
volvimento da agricultura e para a obtengdo de rendimentos
monetarios por parte das populacdes. O Estado deve procurar
realizar acgBes que visem a absorgdo dos excedentes agricolas
das populacGes, pelo mercado, a reducdo das perdas pés
colheita e a reducéo dos custos de comercializacéo, através
do Programa de Aquisicdo de Produtos Agro-pecuarios aos
camponeses, abreviadamente designado por «<PAPAGRO».
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Com efeito, o Estado deve desenvolver as seguintes

accgoes:

i. Implementacdo da Estratégia Nacional de Comércio

Rural e Empreendedorismo (ENACRE);

ii. Criacdo de condic@es estruturais para a imple-
mentacdo do Programa de Aquisi¢ao de Produtos
Agro-pecuarios (PAPAGRO) aos camponeses
em todos os municipios do Pais;

. Implementac&o das feiras rurais, denominadas
«AGROMERCAS» e dependéncias do Banco
de Poupanca e Crédito, em todos 0s municipios
e comunas produtoras do Pais, onde o Estado e
outras entidades possam comprar os excedentes
de producéo;

iv. Implementacédo de uma rede logistica rural de
frio em todas as provincias, para a conservagao
de hortofruticolas;

v. Promocéo do estabelecimento de uma rede
de comércio rural nacional, com grossistas e
retalhistas, capazes de assegurar 0S CONsumos
dos camponeses e das suas produgdes, assim
como 0 escoamento dos seus excedentes;

. Promocéo, inicialmente nas zonas de maior
concentracéo de actividade rural e agro-industrial,
e posteriormente em todo o territdrio rural, a
entrada em exploracdo de centros de recolha
da producéo interna, capazes de a recepcionat,
tratar, armazenar e conservar, assim como de
a distribuir, localmente ou para os principais
centros de consumo;

vii. Estimulo ao surgimento de associacOes de

poupanga e crédito de ambito local;

viii. A reabilitagdo e manutengdao das vias de acesso
as zonas produtivas;

ix. A adopcdo de uma politica de precos que
permita o desenvolvimento da competicdo
e da concorréncia entre os intervenientes e
transmita sinais correctos a orientacdo da
producdo agro-pecuaria;

x. O fomento e apoio de todas as iniciativas que
visem a criagdo de feiras e mercados agricolas
rurais e a criacdo de associagdes de produtores
e de prestacdo de servigos;

xi. Criacdo de infra-estruturas para a lavagem e
calibragem de produtos no meio rural;

xii. Criacdo dos Centros Integrados de Micro-
Processamento de Alimentos nos municipios
(CIMPA);

xiii. Arecolha, o processamento e a disseminacédo
das informac0es pertinentes sobre os mercados
internos e externos dos principais produtos
agricolas, de modo a facilitar a realizacdo
das trocas e estimular o desenvolvimento
da producéo;

Vv

xiv. Promocdo da exportacdo de produtos agricolas;

xv. Melhoria dos servicos de cabotagem, transporte
rodoviéario e ferroviario, através da promogao de
investimentos privados, de forma a dinamizar
a circulagéo interna de mercadorias;

xvi. Promocéo dos Agentes Logisticos Rurais, com
0 objectivo de intervirem na comercializacéo
de produtos do campo e outros bens essenciais
e dota-los de uma estrutura organica e regula-
mento de funcionamento que melhor se adequa
as realidades locais;

xvii. Criacdo de incentivos aos intervenientes na
comercializacdo agricola, particularmente aos
que actuam em zonas com fraca cobertura em
infra- estruturas;

xviii. Promocéo e apoio ao surgimento de gestores
privados para os centros logisticos e de distri-
buicdo (CLOD’s) nas varias provincias, onde
0s centros estdo a ser construidos, para suporte
a comercializacdo e distribuicdo de produtos,
fundamentalmente de producéo interna.

H.1.3. Abastecimento, Distribuicdo e Reserva Ali-
mentar Estratégica

No dominio do abastecimento e reserva alimentar
estratégica, o Estado intervém com o objectivo de
criar um ambiente favoravel a actuacéo do sector
estatal e privado, para:

i. Garantir um nivel minimo de stocks de produtos
essenciais que permitam, pela sua comercializagdo
responder as necessidades urgentes das populagdes;

ii. Garantir a regulacdo de precos, através do aumento
da oferta de produtos em periodos criticos;

iii. Prevenir contra eventuais roturas de stocks que
criem condicGes de instabilidade social;

iv. Promocéo do aumento da oferta de mercadorias e a
sua distribuigdo equilibrada no Pais;

v. Consolidagéo e racionalizagdo dos circuitos de
distribuicéo;

vi. Garantia da estabilidade dos precos dos principais
produtos alimentares, incluindo os da cesta basica;

vii. Criagdo de armazéns de reserva estratégica ali-
mentar do Estado;

viii. Implementacdo de Centros Logisticos e de Dis-
tribuigdo (CLOD’s) de grande e média dimens&o
em todas as provincias;

ix. Facilitacdo do acesso regular e permanente de ali-
mento de qualidade a populagdo de forma ade-
quada, respeitando os habitos alimentares, bem
como a diversidade cultural;

X. Garantia de que os bens e servicos colocados a
disposi¢éo do consumidor satisfagcam os requisi-
tos que promovam a salde publica, inocuidade,
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seguranca das pessoas e bens e a protecc¢éo do

meio ambiente;

xi. Desenvolvimento, promogdo e implementacdo de
mecanismos eficazes de defesa dos direitos do
consumidor.

Com vista a assegurar a estabilidade na oferta dos produtos
basicos de abastecimento e promover a iniciativa privada no
aprovisionamento do mercado, o Estado providenciaré:

i. A constituicdo de uma reserva alimentar, sob
forma de fundo de mercadorias (reserva fisica)
ou recursos em moeda externa para importacdo
(reserva financeira);

ii. Aproducéo e disseminacéo da informagdao regular
e periddica sobre o mercado de produtos basicos
para o abastecimento, de forma a orientar o
sector privado na tomada de decisdes.

H.2. Diplomacia Econémica e Comércio Externo

H.2.1. Promocéo das Exportacdes
O desenvolvimento econdmico e social do Pais pressupde,
de entre outros, 0 aumento e a diversificacdo das exportacdes
conforme as tarifas preferenciais de cada pais. Existe no Pais,
um potencial consideravel de produtos exportaveis, cujo
aproveitamento importa assegurar.
Assim, na materializagdo da politica comercial, devem
ser realizadas as seguintes acgdes estratégicas:

i. Condugdo de um programa de reforgo das capa-
cidades dos quadros técnicos das instituicdes
de apoio as exportacoes;

ii. Operacionalizacdo das estruturas de representacao
comercial e de apoio a actividade exportadora
nos principais mercados-alvo identificados,
nomeadamente, através da recolha de infor-
magcdes relevantes sobre a competitividade
de produtos angolanos e sobre 0 seu acesso
aos mercados, (acompanhamento e difuséo de
informac&o sobre novas normas);

iii. Promocao e apoio as iniciativas com vista a
diversificar cada vez mais, os produtos desti-
nados a exportacéo, através da concepgéo de
incentivos aos exportadores, tais como:

Facilidades de crédito a exportagdo;

Implementacéo de armazéns afiancados, junto dos
Servigos Nacionais das Alfandegas;

Introdugdo de um sistema de seguros e de créditos
a exportacéo;

iv. Consolidagéo e identificago de novos mercados
para os produtos de exportacdo, sobretudo os
excedentarios, dando particular importancia a:

Realizacdo de missdes comerciais de promogao de
exportacOes e participacdo em feiras e exposicoes;

Capacitagdo das representagdes comerciais para
promocao das relagcBes comerciais;

Celebracéo de acordos comerciais, privilegiando
0s paises da regido, tendo em vista o aprovei-
tamento das vantagens comparativas;

Expanséo das representagcdes comerciais para 0s
paises cujos acordos bilaterais ou multilaterais,
assim o justifiquem;

v. Acompanhamento da evolucdo dos mercados
externos e apoio aos exportadores nos dominios
de marketing, desenvolvimento e qualidade
dos produtos;

. Simplificacéo dos procedimentos de licencia-
mento para as exportacdes. Neste contexto,
deve ser revista a legislacéo vigente e 0s
procedimentos requeridos;

vii. Promocé&o para a utilizaco de produtos
financeiros que contribuam para 0 aumento
das exportacoes;

viii. Institucionalizagdo do Instituto de Apoio as
Exportacdes (INAPEX), numa légica empre-
sarial e numa perspectiva de aumento da base
mercantil das exportacoes;

ix. Desenvolvimento de um sistema nacional de
acreditacdo e certificacdo dos produtos elegiveis
para exportacdo devidamente reconhecido;

x. Estabelecimento de medidas de defesa comercial;

xi. Criacdo de ambiente para a remoc&o das barreiras
ndo tarifarias no comércio externo;

xii. Notificacdo de normas e demais legislacdo
aprovada sobre o comércio em Angola.

Vv

H.2.2. Substituicdo das Importaces de Bens Essen-
ciais
No ambito das importagdes, assume particular impor-
tancia o aprovisionamento do mercado em matérias-primas
e equipamentos de modo a impulsionar a producdo de bens
para 0 consumo e exportacao. Isto pressupGe a definicéo de
quotas maximas e minimas para os importadores, numa defesa
da producéo interna e de restri¢do a pratica monopolista. As
quotas minimas sdo para a defesa da eficiéncia do processo,
permitindo a continuidade apenas aos importadores mais
eficientes e importacdo de produtos para aqueles produtos,
cuja produgdo nacional satisfaga o consumo interno.
Para a prossecucao deste objectivo devem ser adoptadas
as seguintes medidas:

i. Simplificar os procedimentos de licenciamento
de importacédo, no &mbito do Sistema Integrado
do Comércio Externo (SICOEX);

ii. Dispor de uma estrutura de quotas maximas e
guotas minimas por importador;

iii. Desenvolver um processo especifico de licen-
ciamento e regulacdo das redes de grande e
média distribuicdo, no sentido de garantir os
direitos do consumidor e fomentar a cobertura
nacional gradual, por parte das grandes e
médias superficies;
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iv. Alargar a pratica de plafond global da importa-
¢do a todos os produtos com produgdo interna,
como incentivo a esta, numa perspectiva de
substituicdo de importagdes, através da utilizagdo
dos seguintes instrumentos:

a) Medidas de sobretaxas a importacdo, sempre que
necessario para que 0s pregos estejam a um nivel
que favorega a producdo interna;

b) Medidas anti-dumping, para a proteccéo da produ-
¢do nacional contra os produtos que entrem no
territorio nacional;

c) Medidas restritivas quantitativas as importacdes,
sempre que estas constituam uma ameaca real ao
desenvolvimento da producéo nacional, recorrendo
ao sistema de quotas;

d) Medidas de salvaguarda, sempre que necessario, para
restringir temporariamente as importacdes, cujo
aumento ameaga a producéo nacional;

v. Restringir progressivamente a importagédo de
produtos pré-embalados, em particular da
pequena embalagem, em beneficio da impor-
tacéo de produtos a granel (garantir um maior
Valor Acrescentado Bruto -VVAB no circuito
comercial interno);

vi. Descentralizar os procedimentos de licenciamento
e registo das exportacoes;

vii. Estabelecer e zelar pela observancia das normas
técnicas sobre importacdo, particularmente no
que concerne a qualidade, equidade, fitossanidade
e salde publica;

viii. Reduzir ao minimo as taxas sobre as importacoes
de insumos e bens de capital, particularmente os
que concorrem para 0 aumento das exportagdes
e para a reducdo das importacdes;

ix. Consolidar e aprimorar 0os mecanismos de
inspeccOes pos embarque das mercadorias
quer de entradas por via maritima, rodoviaria
e ferroviaria.

H.3. RelagGes Internacionais e Cooperacéo Externa

O desenvolvimento de relagdes econémicas a nivel inter-
nacional é fundamental para o sucesso na materializacdo dos
objectivos de crescimento e desenvolvimento econémico e
social do Pais.

Assim, a estratégia de accao prioriza:

i. Anivel interno, a promocdo de politicas comerciais
consentaneas com 0s COMPromissos regionais,
principalmente em matérias de facilitacdo
do comércio, como as politicas aduaneiras,
de transportes, procedimentos migratorios e
documentacdo comercial;

ii. A nivel externo, estabelecer e aprofundar as
relacGes bilaterais com os paises membros da

OMC, no respeito matuo e na reciprocidade
de vantagens;

iii. O fortalecimento da capacidade produtiva
de produtos exportaveis para 0s mercados da
regido e outros. Devera ser instituido o Instituto
Nacional de Apoio as Exportacdes cujo objec-
tivo principal, sera o fomento as exportacGes e
identificacdo de mercados prioritarios;

iv. Adivulgacéo e o estudo dos principais acordos
comerciais internacionais, com o envolvimento
dos organismos do Estado e Associagdes
Economicas com vista a tirar melhor partido
das oportunidades oferecidas e minimizar os
riscos inerentes;

v. A negociacéao de acordos bilaterais e multilate-
rais que conduzam ao acesso preferencial de
produtos nacionais aos mercados internacionais.

H.4. Reestruturacdo e Modernizacdo dos Servicos de
Inspeccéo e da Defesa do Consumidor

As actividades de inspeccdo e fiscaliza¢do do sector,
visam fundamentalmente, educar os operadores
econdémicos a respeitar as leis, contribuindo deste
modo para um ambiente propicio da actividade
comercial no Pais. Deste modo, devem ser reali-
zadas as seguintes ac¢oes:

i. Modernizacdo das técnicas e mecanismos de
fiscalizacdo e inspeccéo a todos os niveis;

ii. Descentralizagdo da actividade inspectiva e de
defesa do consumidor a todo territério nacional;

iii. Fusdo e harmonizagdo institucional dos servicos
de inspeccéo e fiscalizacdo com a perspectiva
do surgimento de uma entidade nacional Unica
de inspeccdo com excepcdo dos servigos de
inspecgao especificos da salde e pescas;

iv. Promocéo de contactos permanentes com 0s
6rgdos de comunicacao social para a divulgacao
de assuntos e matérias de interesse publico,
nomeadamente civica, informacao e sensibi-
lizag&o dos consumidores no que concerne ao
consumo de produtos que possam perigar a
salde dos mesmos;

v. Divulgagdo da Legislacéo pertinente junto dos
agentes do sector, bem como Instituicdes do
Estado e da sociedade civil;

vi. Afericdo do cumprimento dos principios e
normas de organizagdo e funcionamento na
aplicabilidade da Legislacéo;

vii. Criacédo do Sistema Nacional de Defesa
do Consumidor;

viii. Introducédo do livro de reclamac@es e do
Codigo do Consumidor em todos estabeleci-
mentos comerciais;

ix. Promocéo e apoio ao surgimento de associacdes
de defesa dos consumidores.
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H.S5. Simplificacdo dos Procedimentos Administra-
tivos e Reformas Legislativas
Serdo prosseguidas as reformas, visando a deshurocrati-
zacdo e adopcéo, por parte dos agentes do Estado,
de uma postura tendente a uma maior facilitacdo
da actividade econémica do sector. Para o efeito
serdo tomadas as seguintes medidas:

i. A criacdo de um quadro legal e de procedimen-
tos que assegurem a transparéncia, o rigor e
a previsibilidade entre o Estado e os agentes
econdmicos provados;

ii. A revisdo da legislacdo comercial e a sua
adequacdo ao contexto actual da economia.
Devera merecer especial atengdo a reducédo
quer em termos de documentos para a criagdo
de empresas, o licenciamento da actividade
comercial e a reducdo das taxas e emolumentos
para o efeito;

iii. A modernizagdo do Sistema Integrado de
Licenciamento da Actividade Comercial (SILAC),
através da informatizacdo dos procedimentos
e do cadastro comercial;

iv. A descentralizacdo das competéncias de licen-
ciamento comercial para as Provincias e
Municipios, criando os Centros de Apoio ao
Empreendedorismo Comercial (CAECS);

v. Aacomodagao no ordenamento juridico nacional
das convencdes sobre 0 comércio internacional
de que o Pais é subscritor.

H.6. Desenvolvimento dos Recursos Humanos de
Formagcdo de Quadros

Aestratégia de desenvolvimento dos recursos humanos
do sector do comércio, baseia-se no Plano Nacional

de Formacéo de Quadros e envolve:
Formac&o e enquadramento de técnicos nacionais

do sector comercial;

Estabelecimento de mecanismos de incentivo e
consolidacéo do sistema de carreiras profissionais;
Assim, a politica comercial, preconiza as seguintes estratégias:

3. Monitoria e Avaliagdo da Implementacao da Politi-
ca Comercial

A definicdo e implementacdo de politicas com o caracter
estrutural das que sdo preconizadas pelo Ministério do
Comérecio, carece de acesso permanente a informacéo actual,
consistente e coerente sobre o sector em particular e a economia
em geral, assim como da preparagdo da mesma informacéo
para os diferentes tipos de utilizadores e de utilizacdo. Para
tal é fundamental criar mecanismos de recolha, tratamento,
andlise e divulgacéo sistemética dos indicadores do Sector
do comércio, como elemento de orientagdo, avaliagdo das
tendéncias e decisao politica.

Aimplementacdo da Politica Comercial, deve ser monitorada
pelos 6rgdos especializados do Titular do Poder Executivo,

que irdo proceder ao acompanhamento regular da evolucéo
da actividade comercial.

O Conselho Nacional do Comércio deve ser o ponto focal
para a coordena¢do da implementacéo das accdes preconizadas
na Politica Comercial, permitindo dinamizar e fiscalizar a
responsabilidade colectiva e assegurar que todas as reco-
mendacdes e iniciativas futuras do sector, sejam elaboradas e
implementadas dentro do quadro de uma Estratégia Nacional
do Comércio e Servicos Mercantis, numa perspectiva de
defesa do consumidor.

4. Instrumentos de Implementacéo da Politica Com-
ercial

APolitica Comercial do Pais, define estratégias e progra-
mas prioritarios que devem ser materializados e executados
com a participacdo do sector privado, e que constituem os
instrumentos de implementacgdo, para a concretizacdo dos
objectivos definidos, como sejam:

Estratégia de Expansdo da Rede Comercial;

Estratégia Nacional do Comércio Rural e
Empreendedorismo;

Sistema Integrado de Licenciamento da Actividade
Comercial;

Sistema Integrado de Comércio Externo;

Estratégia de Formagéo de Quadros para o Sector;

Estratégia Comercial;

Estratégia Nacional de Abastecimento e Distribuigao;

Estratégia Nacional de Inspeccdo e Defesa do
Consumidor;

Sistema Nacional de Defesa do Consumidor;

Estratégia de Marketing Comercial;

Estratégia Nacional de Exportacéo;

Sistema Integrado de Gestdo da Comercializacdo Agro-
-pecuaria— SIGECAP.

5. Resultados Esperados

Aiimplementacdo com sucesso das Politicas do comércio
visa contribuir decisivamente para os objectivos gerais do
PND em geral, e do Comércio em particular e alcancar os
seguintes resultados esperados:

Crescimento e diversificacdo da producado e do comércio;

Melhor organizagdo e expansdo da rede comercial
urbana, suburbana e rural, por especialidades e
capacitacdo dos agentes do comércio;

Simplifica¢do do licenciamento da actividade comercial
interna e externa, e aumento do grau de forma-
lizacdo e insercdo dos Agentes Econémicos no
comeércio formal;

Simplificagdo ¢ modernizagdo de procedimentos poten-
ciadores do desenvolvimento do comércio e servicos
mercantis, através da revisdo/estabelecimento de
um quadro juridico favoravel;

Melhoria da eficacia da fiscalizagdo da actividade
comercial;
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Melhoria das condic@es da oferta de bens e servigos
pela criacdo de mecanismos de defesa do con-
sumidor e do estabelecimento de regras sobre a
concorréncia;

Substituicdo gradual das importacoes;

Reforco do intercdmbio a nivel da integracéo regional
e multilateral;

Aumento da actividade comercial nas zonas rurais;

Aumento da insercao dos agentes econémicos na
economia internacional através da criacdo de um
centro de facilitacdo comercial;

Melhoria do desempenho dos agentes do comércio
através da formacdo, divulgagdo e formagdao sobre
as politicas e procedimentos do sector.

No sentido de contribuir para uma implementacéo coerente,
consistente e eficaz das politicas preconizadas, 0 Ministério do
Comércio deve criar um Plano Director do Sector Comercial
no Pais, que se deve estabelecer como a arquitectura base
e a referéncia para o desenvolvimento dos préximos anos,
servindo simultaneamente como instrumento de divulgacéo da
politica comercial de Angola no exterior, contribuindo assim
para o fomento do indice de Desenvolvimento Econémico no
sector comercial.

O Presidente da Reptiblica, Jost EDUARDO DOS SANTOS.

Despacho Presidencial n.° 112/14
de 16 de Maio

Tendo em conta a limitagdo das capacidades instaladas
dos sistemas, foi langado um Concurso Publico para a
Realizacdo de Estudos, Projecto Executivo e Construcdo da
Estacdo de Tratamento de Agua, Sistema 4 (BITA) e Sistema
de Distribuicdo, para responder a necessidade de suprir a
deficiéncia de abastecimento de agua e expansao das redes
de distribui¢do da Cidade de Luanda;

Havendo necessidade de se aprovar o Projecto para a
Realizacdo de Estudos, Projectos Executivos e Construgédo
de Estaces de Tratamento de Agua, Sistema 4 (BITA) e
Sistema de Distribuicdo;

O Presidente da Republica determina, nos termos da
alinea d) do artigo 120.° e do n.° 5 do artigo 125.°, ambos da
Constituicdo da Republica de Angola, o seguinte:

1.°—E aprovado o Projecto para a Realizag&o de Estudos,
Projectos Executivos e Construcéo de Estacfes de Tratamento
de Agua, Sistema 4 (BITA) e Sistema de Distribuic&o.

2.9 — E aprovada a minuta do Contrato de Empreitada
(Lote B5) para a Realizagdo de Estudo, Projecto Executivo
e Construcdo de Centro de Distribuicdo de (CD Ramiros),
composto por Reservatorios, Tanque Elevado incluindo Estagio
de Bombagem, Edificios Auxiliares e Rede de Distribuicao
Associada, a ser celebrado com o consércio Somague/Griner/
Progest, no valor total de Kz: 1.340.003.146,00 (um bilido,
trezentos e quarenta milhGes, trés mil e cento e quarenta e
seis Kwanzas).

3.9 — E autorizado o Ministro da Energia e Aguas a
celebrar o Contrato acima referido.

4.°— O Ministro das Financas deve assegurar a disponibi-
lidade dos recursos financeiros necessarios a implementagédo
do Projecto.

5. — O presente Diploma entra em vigor na data da
sua publicagéo.

Publique-se.

Luanda, aos 10 de Abril de 2014.

O Presidente da Reptblica, Jost EDUARDO DOS SANTOS.

Despacho Presidencial n.° 113/14
de 16 de Maio

Convindo garantir a concretizacdo do Programa de
Alargamento da Rede de Equipamentos Sociais e Infra-Estruturas;

Havendo necessidade de se celebrar Contratos de Empreitadas
de Infra-Estruturas e Reabilitacdo de Estradas na Provincia
do Cunene;

O Presidente da Republica determina, nos termos da
alinea d) do artigo 120.° e do n.° 5 do artigo 125.°, ambos da
Constituicdo da Republica de Angola, o seguinte:

1. — E aprovada a minuta de Contrato de Empreitada
de Reabilitacdo da Estrada Cahama/Otchinjau, na Provincia
do Cunene, a ser celebrado com a empresa LEVON-LE,
Construcdes, Limitada, no valor global de Kz: 5.780.000.000,00
(cinco bilides, setecentos e oitenta milhGes de Kwanzas).

2.9 — E autorizado o Ministro da Construgéo a celebrar
o Contrato acima referido.

3.2— O Ministro das Financas deve assegurar 0s recursos
financeiros necessarios a implementacéo do referido Projecto.

4.°— As davidas e omissdes resultantes da interpretacdo
e aplicacdo do presente Diploma sdo resolvidas pelo Titular
do Poder Executivo.

5. — O presente Despacho Presidencial entra em vigor
na data da sua publicac&o.

Publique-se.

Luanda, aos 9 de Abril de 2014.

O Presidente da Republica, Jost EDUARDO DOS SANTOS.

Despacho Presidencial n.° 114/14
de 16 de Maio

Tendo em conta a limitagdo das capacidades instaladas
dos sistemas, foi langado um Concurso Publico para a
Realizacdo de Estudos, Projecto Executivo e Construcdo da
Estacdo de Tratamento de Agua, Sistema 4 (BITA) e Sistema
de Distribuicado, para responder a necessidade de suprir a
deficiéncia de abastecimento de agua e expanséo das redes
de distribuicéo da Cidade de Luanda;

Havendo necessidade de se aprovar o Projecto para a
Realizacdo de Estudos, Projectos Executivos e Construcdo
de Estacdes de Tratamento de Agua, Sistema 4 (BITA) e
Sistema de Distribuicdo;



